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PAR OÙ
COMMENCER ?

V i s i t h a i n a u t . be

Ru e  de s  C l e r c s ,  3 1 ,  7 000  Mon s

V I S I T  H A I N A U T

Rendez-vous sur l'URL suivante :
www.facebook.com/adsmanager (assurez-vous d'être bien

connectée à Facebook). 
Vous devriez être menée sur cette page : 

Une fois arrivée sur cette page, cliquez sur le bouton vert
"créer" (voir flèche rouge sur l'image)



OBJECTIF
MARKETING
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Une fois que vous avez cliqué sur "créer", cette page apparaît : 

Ceci apparaît : 



OBJECTIF
MARKETNG

V i s i t h a i n a u t . be

Ru e  de s  C l e r c s ,  3 1 ,  7 000  Mon s

V I S I T  H A I N A U T

Il s'agit là de vos objectifs marketing. Le plus complet et le plus
souvent utilisé est "Intéractions". Nous allons nous concentrer
sur celui-ci. Cliquez dessus, vous verrez apparaître un "v" à

côté : 

Interaction avec les publications. Il s'agira d'une publicité sous la forme d'une
publication Facebook "normale", et elle favorisera votre taux d'engagement
(Like, commentaires, partages) ;
Mentions J'aime la Page : Il s'agira d'une publicité sous la forme d'une photo ou
d'une vidéo, avec une phrase d'accroche, avec un bouton incitant à liker votre
page. Ce n'est pas une "publication", mais une pub faisant la promotion de votre
page.
Réponses à un événement. Cette option boostera votre événement (il faudra au
préalable créer votre événement)

Une fois que c'est fait, déroulez vers le bas. Vous devrez choisir entre trois options :
 



OBJECTIFS
MARKETING

Cliquez sur l'option voulue, puis cliquez sur "continuer" (pour
l'exemple, nous allons choisir "interaction avec les publications")

Vous voilà maintenant sur la page relative à l'audience
proprement dite : 



AUDIENCE

V i s i t h a i n a u t . be

Ru e  de s  C l e r c s ,  3 1 ,  7 000  Mon s

V I S I T  H A I N A U T

Ensuite, vous pouvez sélectionner la zone où va apparaître
votre publicité (pays ou ville) via le petit moteur de recherche

mis en place par Facebook : 

Commençons par les lieux. Vous pouvez tout d'abord
sélectionner "tout le monde", les résidents, les personnes dans
les environs ou les personnes de passage (se trouvant dans la
zone sélectionnée mais dont le domicile se trouve à 200km
minimum) : 

Pour modifier la taille du
rayon, cliquez ici !

Par défaut, Facebook sélectionne un rayon de 40 km autour
de la zone sélectionnée. Vous pouvez modifier la taille de ce

rayon (voir flèche rouge)



AUDIENCE

V i s i t h a i n a u t . be

Ru e  de s  C l e r c s ,  3 1 ,  7 000  Mon s

V I S I T  H A I N A U T

Vous pouvez également ajouter d'autres lieux, si vous le souhaitez, et
toujours selon le même procédé  :

Ajoutez un lieu
via le petit
moteur de

recherche :

Pour la prochaine étape, déterminez la tranche d'âge, le(s) sexe(s) et la/les
langue(s) de votre audience : 



AUDIENCE

V i s i t h a i n a u t . be

Ru e  de s  C l e r c s ,  3 1 ,  7 000  Mon s
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Nous voici maintenant dans le ciblage avancé, qui
constitue l'étape la plus importante de votre publicité.
Cette étape apparait juste en dessous du lieu, âges,
genres et langues. Voici comment cela apparaît :  

Vous pouvez procéder au ciblage avancé de deux
façons : soit via un petit moteur de recherche (flèche
rouge), soit en cliquant sur "parcourir" (flèche jaune)



AUDIENCE 

V i s i t h a i n a u t . be

Ru e  de s  C l e r c s ,  3 1 ,  7 000  Mon s

V I S I T  H A I N A U T

Pour le moteur de recherche, vous pouvez indiquer des éléments
démographiques, des centres d'intérêts ou des types de
comportements. Une fois que vous avez écrit quelque chose (exemple
: "Ecologie"), Facebook vous propose, dans l'onglet "suggestion"
(flèche rouge), des éléments en lien avec ce que vous avez encodé
dans le moteur de recherche : 



AUDIENCE 

V i s i t h a i n a u t . be
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L'autre option, celle de cliquer sur "parcourir", regroupe les mêmes
éléments mais en 3 catégories : données démographiques, intérêts et
comportements.  

En cliquant sur ces catégories, vous retrouverez des éléments par
dizaines, chacun eux-mêmes regroupés en sous catégories :



AUDIENCE
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Une fois que cette étape est terminée, vous pouvez ajouter, si vous le
souhaitez (pas obligatoire) un type de connexion. Exemple : exclure les
personnes qui aiment votre page, inclure les utilisateurs de votre
application mobile, etc. Cliquez sur "ajouter un type de connexion"
(flèche rouge) et sélectionnez ce que vous souhaitez dans le menu
déroulant : 



AUDIENCE 

V i s i t h a i n a u t . be

Ru e  de s  C l e r c s ,  3 1 ,  7 000  Mon s

V I S I T  H A I N A U T

Une fois que votre audience est définie, vous pouvez décider de
l'enregistrer, pour vous éviter de tout recommencer la fois où vous
voudrez refaire une publicité (et que votre cible sera la même). Pour
ce, il vous suffit de cliquer sur "Enregistrer cette audience" : 



PLACEMENTS

V i s i t h a i n a u t . be

Ru e  de s  C l e r c s ,  3 1 ,  7 000  Mon s

V I S I T  H A I N A U T

Vient ensuite la question des placements, de l'endroit où votre
publicité va être diffusée. Deux possibilités s'offrent à vous : 

Soit vous laissez l'option par défaut (Placements automatiques).
Facebook s'arrange pour l'afficher aux endroits qui lui semblent les
plus pertinents, là où ils auront, celui lui, les meilleures
performances
Soit vous cliquez sur "modifier les placements" et là vous choisissez
vous-mêmes de l'endroit où vous souhaitez que votre pub
apparaisse (Fil d'actu Facebook-Instagram, Stories Facebook-
Instagram, Messenger, Audience Network, ...)



BUDGET ET
CALENDRIER

V i s i t h a i n a u t . be
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V I S I T  H A I N A U T

Viennent ensuite les questions du budget et du calendrier. Dans les
options de base, vous pouvez définir une somme quotidienne ou bien
une somme sur toute la durée de la campagne et/ou décider de
définir un calendrier bien précis : 

Définissez un
budget quotidien
ou sur toute la
durée de la
campagne
 

Ensuite, cliquez sur "Afficher les options avancées" (flèche jaune).



BUDGET ET
CALENDRIER

V i s i t h a i n a u t . be
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V I S I T  H A I N A U T

Cette option est très importante pour optimiser votre calendrier. 
Cliquez sur "Diffuser les publicités selon un calendrier". A ce moment-
là, un calendrier apparaît et vous permet de décider quand votre
publicité doit apparaître. Cela vous permet d'optimiser votre budget
et d'éviter, par exemple, que votre publicité soit diffusée la nuit,
lorsque très peu de personnes sont connectées : 

Cliquez ensuite sur "Continuer".



CRÉATION DE
CONTENU

V i s i t h a i n a u t . be

Ru e  de s  C l e r c s ,  3 1 ,  7 000  Mon s

V I S I T  H A I N A U T

Soit créer vous même votre contenu, en appuyant sur "+". Après
avoir cliqué sur ce bouton, vous pouvez réaliser une publication
tout à fait classique, comme celles que vous créez tous les jours sur
Facebook (Flèche rouge)
Soit choisir une publication que vous avez déjà publié sur votre fil
d'actu. Pour ce, cliquez sur "sélectionner une publication" et
choisissez la publication que vous souhaitez "booster". Il s'agit,
effectivement, de "booster" une publication, à la différence que,
ici, vous aurez procédé à un ciblage beaucoup plus précis et
rigoureux que la méthode plus facile et classique (flèche jaune) : 

La dernière étape de votre publicité consiste à créer votre contenu. A
moins que vous ne l'ayez déjà créé ! Vous pouvez en effet : 

Vous pourrez ensuite visualiser comment apparaît votre publication
sur les différents supports (Facebook, Messenger, Facebook
Watch,...) en cliquant sur les différents logos au milieu de l'image
(Flèche bleue). Le résultat apparaîtra sur le côté droit de l'image.



CRÉATION DE
CONTENU

V i s i t h a i n a u t . be
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V I S I T  H A I N A U T

Il ne vous restera plus qu'à cliquer sur "Confirmer" et votre publicité
sera définitivement créée ! Il ne vous restera plus qu'à attendre que
Facebook vérifie qu'elle corresponde à ses conditions d'utilisation
(sexisme, racisme, homophobie, ...) et elle sera alors diffusée.


